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Concorréncia Publica Presencial de n°® 90001/CPB/2026
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Para Pregdo <pregao@cpb.org.br>

Prezada Comissao de Licitacao,
Sobre a Concorréncia Publica Presencial de n°® 90001/CPB/2026, temos as seguintes perguntas abaixo que demandam esclarecimentos:

Pergunta 1:

O item 11.3.4.3, alinea “a”, do Edital estabelece que, na simulagao da Estratégia de Midia e Nao Midia, “os precos das insergbes em
veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao”.

Considerando que determinadas plataformas digitais e redes sociais, como Meta, YouTube, TikTok, LinkedIn e similares, operam
majoritariamente por modelos de compra dinamica, leildo, segmentacao, otimizagao algoritmica e estimativas variaveis de entrega, nao
dispondo de tabela publica fixa de pregos equivalente a praticada por veiculos tradicionais, solicitamos esclarecer qual critério devera ser
adotado pelas licitantes para precificacdo desses canais na simulagao do plano de distribuicao.

Nesse sentido, questionamos se sera admitida, para fins exclusivos de simulagéo técnica, a utilizacdo de valores estimados obtidos por meio
das ferramentas oficiais de planejamento, orgamento ou simulagao disponibilizadas pelas préprias plataformas, considerando as
configuragdes de campanha, segmentacéao, periodo, objetivo e formatos propostos.

Caso positivo, solicitamos confirmar se tais valores poderao ser apresentados como referéncia valida para composicao dos investimentos e
projecoes de entrega da campanha, desde que acompanhados da respectiva memdéria de calculo e premissas adotadas.

Pergunta 2:

Solicitamos esclarecimento acerca da possibilidade de utilizagdo de influenciadores digitais no &mbito da Estratégia de Midia e Nao Midia da
CAMPANHA 360° LA 2028.

Em caso positivo, solicitamos informar qual devera ser o tratamento orcamentario desses investimentos para fins da simulagéo prevista no
edital:

a) os custos com influenciadores deverao ser alocados como despesas de produgao, ou;

b) poderao ser considerados como investimento de midia, compondo a estratégia e a distribuigdo dos recursos destinados a midia e ndo
midia.
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